0.1 Psicologia das cores
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As cores condicionam a mente
das pessoas consumidoras,
despertando sentimentos.




Inclusive, sQo um dos maiores | =

Mmotivos de incentivo e de
desistencia de compras.




Psicologia das cores
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Psicologia das cores

Estudo que busca compreender o
comportamento humano
em relagcao as cores.
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Aplicagoes no marketing

w Cores nos anuncios

@ Identificacao da marca e maior credibilidade

& Aumenta o impacto do CTA (Call to action),
chamada para a agao.



De forma geral, as cores sao otimas
aliadas para aumentarmos o impacto da
mensagem gue gqueremaos passar.



5.2 As cores e as emogoes



Circulo cromatico

Cores guentes
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Circulo cromatico

Cores quentes

URGENCIA

IMPULSIVIDADE



Circulo cromatico
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Circulo cromatico
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Circulo cromatico

COMPROMISSO
COMPROMETIMENTO

CALMARIA

Cores frias



Cada cor tem um significado e
desperta sensacoes diferentes:




Gera um senso de urgencia, aumenta
os batimentos cardiacos e respiragao.

Incentiva agoes, estando totalmente
atrelada a intensidade.
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Amarelo

E uma cor acolhedora, vibrante,
estimula o otimismo e a criatividade.




E uma cor equilibrada, vibrante, cheia
de energia.
Alem de ser amigavel e convidativaq,
reflete calor e entusiasmo.
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Simboliza inocéncia, romantismo, amor,

delicadeza.

Transmite a ideia de inovagdo e

diferenciacao.
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Representa calma, confianca e
seguranca.

Simboliza amizade e serenidade.
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ROXO

Representa nobrezq, riguezq, sucesso
e sabedoria.

Alem de trazer autoridade, torna as
coOisas unicas.

| @@ bank YAHOO! Vivo




Marrom

Transmite sobriedade, seriedade,
organizagcao e comprometimento.

Tambem simboliza materialismo,
ar livre e terra.




E elegante, forte, simboliza poder,
sofisticacao e luxo.

Traz sensuadlidade, misterio,

profundidade e formalidade
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Cinza

E sério, sdbrio, transmite
conhecimento, responsabilidade e
profissionalismo.

Mercedes-Benz HONDA




Simboliza calmaria, competenciaq,
pureza e frescor.
Alem de transmitir, paz, sabedoriq,
tambem passa a sensa¢ao de limpeza.




5.3 Utllizando as cores nas
estrategias



Muitas empresas usam as cores tambem com o objetivo
de criarem personalidade para seus produtos, como
podemos andadlisar a seguir:

%" Havaianas Cores - Isis Valverde -* Dr. Dre Beats Studio-Headphones | Color Commercial

gy 1Y '07

~
)

»

n .. | ' :
- - - . E .
‘\ . ] ’ ’ " e
P \ 14_'. : o3 . .
- " . 3 -
' ' *:_\ e J . |= L L:. - .
; n L ] | :_,l - * ‘Iﬂ v 8 5 L] - ":‘. " e
i . « B o L]
l . J y : . = i :
| by R :
Ll - - -
» _ : v .

Watch on (B YouTube .
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The super fast color palettes generator!

Generate or browse beautiful color combinations for your designs.

& Coolors.co



