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GOOGLE A

Aqui vocé pode colocar um subtitulo ., \

ou uma breve descricao do assunto | '

abordado. No méaximo 4 linhas de | N
texto

ESCOLA_ INOVACAO & GESTAO

Instrutora: Thalyta Onimaru
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TiTULO DA AULA SEMPRE
EM CAIXA ALTA
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0 QUE E GOOGLE ADS

AN




0 QUE E GOOGLE ADS?

ALY Ferramenta de publicidade
H_Dﬂ do maior buscador do mundo



O QUEE

Variedade de formatos de anuncio



O QUEE

Variedade de formatos de anuncio

Segmentacao avancada



O QUEE

Variedade de formatos de anuncio
Segmentacao avancada

Flexibilidade de orcamento



Antes de iniciar:

Tracar a melhor estratégia




Antes de iniciar:

Definir o investimento




Antes de iniciar:

Escolher o tipo de campanha
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Ainda nae tem cadastro?

CONHECA ok

Boas-vindas!

{‘ Entdo, antes de buscar seu melhor
amigo, precisamos de alguns dados

Que tal mudar sua vida Email
melhor
amigo? Vem com a gente! L

Site de adogao que liga tutores a aueroms oo
animais em busca de um lar v

|
J

2022 - Desenvolvido por Alura.

2022 - Desanvolvido por Alura.
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CONHECA
NOSSO CLIENTE

Site de adocgao que liga tutores a
animais em busca de um lar

Objetivo: aumentar a visualizacao
do site

V//////4

adopet

Boas-vindas!
Que tal mudar sua vida
amigo? Vem com a gente!
Jatenho conta

Quero me cadastrar

2022 - Desanvolvido por Alura.

" adopet

Ainda nae tem cadastro?

(A}

-
-

N}
|l

{ Entao, antes de buscar seu melhor
amigo, precisamos de alguns dados

Email
Nome
Senho
o8
Confirma sua senha
=

|
J

2022 - Desenvolvido por Alura.
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TIPOS DE CAMPANHA E
FORMATOS DE
ANUNCIO

AN




REDE DE PESQUISA

Patrocinado

Alura
https://www.alura.com.br

Cursos e Formagdes completas - Mergulhe na Alura

Desenvolva na pratica suas habilidades em programacéo, dados, infraestrutura e muito mais.
Na Alura vocé tem acesso a formagdes completas para todos os niveis de conhecimento.

Cursos de Programacgao
Java, PHP, .NET, Python e outras linguagens de programacao.




REDE DE DISPLAY

= ESTADAD ﬂ Noticias & Editorias Ver & Ouvir ~ Diaadia v Produtos v ' Entrar

W 1U0LAuUAU [ SUItUL G/ lTiudiva

Show da Madonna: Veja as regras de lotacao,
seguranca, transporte publico e mais

Transito sera interditado em Copacabana, e metré e 6nibus terdo operacao especial; conheca o
esquema de seguranca para o show que deve levar mais de 1,5 milhdo de pessoas a praia no sabado, 4

€ monday sales CRM

Auto-enrich company [ e o s
dCItCI With CrunCthSG ' ’ enrich account info

Account name




SHOPPING

Google

garrafa térmica

Todas  Shopping

Café Stanley

Patrocinado

Garrafa
Térmica Fres...
R$ 139,90
Gocase

(2k+)

Imagens

Agua

Garrafa Steel
Mix

R$ 169,90
Track&Field

Videos

Noticias

5 Litros

Garrafa
Térmica...

R$ 149,00
Galapagos O...

Inox

Garrafa

Térmica Fres...

R$ 179,90
Gocase
(2k+)

Termolar

Ferramentas

Infantil

Garrafa Steel
Sport

R$ 189,90
Track&Field

2 litros

=
PROMOGAO

Garrafa
squeeze de...
R$ 29,90 R$-60
Riachuelo

Garrafa De

Agua Térmic...

R$ 72,99

Amazon.com...

s ]

Garrafa
Térmica Quic...
R$ 245,00
Stanley Brasil
(1k+)

SafeSearch ~




Predefinigdes

Recomendado Premium

Adaptavel: retrato
Adaptavel: céu
Adaptavel: assunto
Retratos: pele negra
Retratos: pele média
Retratos: pele clara
Retratos: preto e branco
Retratos: ousado
Retratos: grupo

Auto+: retrd

Estagdes: primavera

Estagbes: verdo O

= AR |
Estacbes: outono | f saocaosk |

Estacdes: inverno

Estilg- pretg o brancg

ST

ED) “(%3/0:15 ‘ a0 @ B

Sera que a inteligéncia artificial sera tao poderosa quanto os seres humanos? com Gui Silveira

Alura .
@ J il £ Subscribed v h 1K GJ ~> Share 4 Download




APLICATIVO

Podem ser exibidos em
Pesquisas, na Rede de Display,
no YouTube e no Google Play.




FORMATOS DE ANUNCIO

) Texto
' Rede de pesquisa e Rede de
display



FORMATOS DE ANUNCIO

) Texto
' Rede de pesquisa e Rede de
display

o, Imagem
' Rede de display e Shopping



FORMATOS DE ANUNCIO

- Video
' Youtube e outros locais



FORMATOS DE ANUNCIO

- Video
" Youtube e outros locais

I~ Shopping
' Shopping, Pesquisa e Display
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DEFININDO A
CAMPANHA IDEAL

AN




(e Objetivo bem definido




Objetivo bem definido

Tenha atengcdo com o publico
alvo




I~
[ X X

(e Objetivo bem definido

</

(e) Tenha atengao com o publico
alvo

‘e Finalmente defina tipo de
campanha e o formato de
anuncio




% adopet

Boas-vindas!

Adotar pode mudar uma vida. Que tal buscar seu
novo melhor amigo hoje? Vem com a gente!
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ORCAMENTO

® O orcamento no Google Ads
~ é o valor maximo que um
anunciante esta disposto a
gastar em uma campanha
publicitaria



ORCAMENTO

0 Orcamento diario VS
Orcamento total



ORCAMENTO

o, Orgamento diario VS
~ Orcamento total

- Quando o valor total &
~atingido, o anuncio para de
aparecer



ORCAMENTO

o, Orgamento diario VS
Orcamento total

-, Quando o valor total &
atingido, o anuncio para de
aparecer

o N&o ha valor maximo ou
~ minimo



Como calcular

Orcamento — media de dias do més
= Orcamento diario




Como calcular
1000 + 30,4 = 32,89




LEILAO

-, Define quais anuncios serao
N, I .~
~ exibidos e em qual posigao



LEILAO

I~ Define quais anuncios serao
exibidos e em qual posicao

~— Realizado toda vez que

" alguém faz uma pesquisa no
Google ou visita um site
parceiro



LEILAO

-, Fatores: lance, qualidade do

N} ;. . .
anuncio, qualidade do site,
palavra-chave, etc.



LEILAO

/—:7\', ;\
@SN
&)

/ ‘/::4:;\”
‘h\/.\\y"\

/\/
N

Fatores: lance, qualidade do
anuncio, qualidade do site,
palavra-chave, etc.

Cobrancga: somente quando o
usuario clica no anuncio
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GRUPOS DE ANUNCIO

AN




ORDEM DE CRIACAO DE CAMPANHA




ORDEM DE CRIACAO DE CAMPANHA

L




ORDEM DE CRIACAO DE CAMPANHA




ORDEM DE CRIACAO DE CAMPANHA

‘ Conta |

Campanha




ORDEM DE CRIACAO DE CAMPANHA

‘ Conta |

Campanha

Grupos de
anuncio




ORDEM DE CRIACAO DE CAMPANHA

‘ Conta |

Campanha

Grupos de
anuncio

| ‘ Palavras-chave




GRUPQOS DE

Unidades organizacionais
dentro de campanhas
publicitarias que agrupam
anuncios e palavras-chave
relacionados




GRUPQOS DE

Organizacao estruturada das
campanhas




GRUPQOS DE

Organizacao estruturada das
campanhas

Aumentam a relevancia dos
anuncios para as
palavras-chave especificas




GRUPQOS DE

Facilitam testes e otimizagoes




GRUPQOS DE

Facilitam testes e otimizagoes

Facilitam o controle do
orcamento




Adocgao

Veterinario

Pet shop

Adocao de cachorro

Veterinaria

Pet shop banho e tosa
perto de mim

Adocao de gatos

Veterinario 24h

Pet shop tosa e banho

Adocao de animais

Veterinario perto de mim

Pet shop banho e tosa




GRUPQOS DE

Maior controle sobre cada
servico e mais facil de realizar
ajustes




Podemos definir um lance
maximo para cada
palavra-chave ou cada grupo
de anuncio




Podemos definir um lance
maximo para cada
palavra-chave ou cada grupo
de anuncio

CPC

Custo Por Clique Maximo
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PALAVRAS-CHAVE




PALAVRAS-CHAVE

TN

A/ o\
K@
e

Termos ou frases que 0s
anunciantes selecionam para
acionar a exibicao de seus
anuncios quando um usuario
realiza uma pesquisa no
Google.




PALAVRAS-CHAVE

(e Elas sdo escolhidas com base

~ em sua relevancia para os
produtos, servicos ou
conteudos anunciados.




CORRESPONDENCIA
DE

Amplas
“Frases”

[Exatas]




AMPLA

Os anuncios podem aparecer
para pesquisas relacionadas
com a palavra-chave

Ex: Adocdo de animais,
adocao de criancas, etc.




AMPLA

Os anuncios podem aparecer
para pesquisas relacionadas

Podem trazer buscas
indesejadas

Nao sao interessantes para
servigos especificos




“FRASE”

Podem aparecer com
palavras antes, no meio e
depois do termo, porém tem
que ter o termo adicionado

Pet shop perto de mim




[EXATAS]

Os anuncios aparecem para
buscas com 0 mesmo
significado do termo inserido
e termos com erros
ortograficos

Veterinario: veterinario,
veternario, etc.




PALAVRAS-CHAVE
NEGATIVAS

e} Aquelas-que-nao-devem-ser
- -nomeadas

>»» Palavras que nao
queremos que ativem
NnOsSso anuncio




PALAVRAS-CHAVE
NEGATIVAS

(e} Vaga
(e} Emprego
o Gratis

‘e) PDF




l /] Aula 3.3 _
LANCES

AN




O que sao?

Os lances sdo os valores maximos
gque os anunciantes estao dispostos
a pagar

O que sao?

Determinam a posi¢cdo dos anuncios
nos resultados de pesquisa




LEILAO

Determina qual anuncio sera
exibido e em que posicao




LEILAO

Determina qual anuncio sera
exibido e em que posicao

Diversos fatores
determinantes




CPC MAXIMO

E possivel definir um valor
maximo de lance para cada
grupo de anuncio




CPC MAXIMO

E possivel definir um valor
maximo de lance para cada
grupo de anuncio

Ex: Veterinario perto de
mim - R$2,00
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CRIANDO ANUNCIO

ANy




Anuncios de texto
responsivo

o Flexiveis e ajustaveis




Anuncios de texto
responsivo

* Flexiveis e ajustaveis

» Varias opgoes fornecidas ao
- Google




ANUNCIO DE TEXTO
RESPONSIVO

~— Titulo
15 titulos com 30 caracteres

~ Descricao
4 descricOes de ate 90
caracteres




. Anuncios de chamada

»  Projetados para dispositivos moveis




. Anuncios de chamada

»  Projetados para dispositivos moveis

Numero de telefone e chamada
para acao



. Anuncios de chamada

aa
-
I
-
[T
-
s
El
ns
-
1]
-1
-
s
1)

Projetados para dispositivos moveis

Numero de telefone e chamada
para acao

Direcionamento de trafego
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IA NA CRIACAO DE
ANUNCIO

ANy




OTIMIZACAO DE
PALAVRAS-CHAVE

=

‘e Identificar as palavra-chave
- mais relevantes e efetivas
para 0 anuncio

»» Chat GPT; Gemini




OTIMIZACAO DE
LANCE

a\(.j Ajustar automaticamente os

lances para maximizar o
retorno sobre o investimento

> Smart Bidding (Lances
inteligentes)




OTIMIZACAO DE
DESEMPENHO

‘e Analisar continuamente o
- desempenho dos seus
anuncios

>»» Performance Planner
(Planejador de
Desempenho)

Quality Score

9.38




TITULOS E
DESCRICOES

(o) AIA pode sugerir titulos e
— o ~
descricoes com base nas

informacgdes fornecidas

»» Chat GPT; Gemini

ChatGPT

&

Capabilities

Remembers what user said
ion
earlier in the conversatio
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LOCAL E

PROGRAMACAO DE
CAMPANHA

AN




Local

‘= Por pafls, cidade, bairro ou
municipio reconhecido pelo Google




@ Por raio a partir de um ponto fixo

>>> |deal para comércios
locais




Programacao

'« E possivel organizar os dias e
horarios de veiculacao dos
anuncios
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IDIOMAS, DISPOSITIVOS
E PUBLICO-ALVO

AN




IDIOMA

E possivel segmentar o
idioma em que o anuncio
aparece de acordo com o
seu segmento, publico-alvo e
locais especificos.




DISPOSITIVO

E possivel definir em quais
tipos de dispositivos o
anuncio sera exibido e
também selecionar lances
especificos para cada tipo
de dispositivo.




PUBLICO-ALVO

O Google Ads oferece trés
opcoes iniciais de selecao de
publico-alvo:

Idade, sexo e renda
familiar
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ESTRATEGIAS DE
LANCE

AN




Métodos usados para definir o
valor que vocé esta disposto a
pagar por cliques, impressoes,
conversodes ou outras interacoes
em seus anuncios.




TIPOS DE
ESTRATEGIAS

‘e) Custo por Aquisigado (CPA)

Retorno sobre o Investimento

=~ em Publicidade (ROAS)

(e} Maximizar Conversdes




TIPOS DE
ESTRATEGIAS

o) Maximizar o Valor da
" Conversao

e Custo por Clique Otimizado
(ECPC)

‘e, Maximizar Cliques

‘e, CPC Manual




CPC Manual

»» Maior controle do orgamento.




CPC Manual

»» Maior controle do orgamento.

>y Definigao de lance maximo
para todo o grupo de
anuncios ou por
palavra-chave
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CONFIGURAR E
ANALISAR
CONVERSOES

AN




CONVERSOES

Uma conversao € uma
acao especifica e
preciosa realizada por
um usuario em resposta
a0 seu anuncio

PRECIOUS!




COMPRA

Uma das conversodes
mais comuns € quando
um usuario faz uma
compra em seu site.




FORMULARIO

Quando um usuario
preenche um formulario
de contato, solicitacao
de orgamento ou
inscricao.




LIGACAO

Quando um usuario faz
uma ligacao para a sua
empresa usando um
numero de telefone
clicavel no anuncio.




Acompanhando as
conversoes, vocé pode:

‘e Avaliar o desempenho das suas
campanhas publicitarias.



Acompanhando as
conversoes, vocé pode:

N ;/\/

\ @ )

Avaliar o desempenho das suas
campanhas publicitarias.

(®)
K:‘A j;f} !

Otimizar lances e orcamento com
base em dados de conversao.



Acompanhando as
conversoes, vocé pode:

‘e Avaliar o desempenho das suas
campanhas publicitarias.

Otimizar lances e orgamento com
base em dados de conversao.

(e ldentificar quais anuncios,
palavras-chave ou estratégias estao
gerando mais valor para o seu
negocio.



ADOPET

Busca atrair mais
usuarios e fazé-los
agendar uma visita ao
abrigo
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KPls

>»» Vem do inglés Key
Performance Indicator, ou
seja, Indicadores-chave de
Performance




CLIQUES

/

\\

\\

/

Conseguimos analisar a
guantidade de cliques a nivel
de palavras-chave, grupo de
anuncio, campanha,
publico-alvo.




IMPRESSOES

D E a quantidade de vezes que
0 anuncio apareceu na rede
de busca do Google.




CUSTO

- Valor gasto em determinado
\. 4
" periodo dentro da campanha.

/




CTR

D O CTR € uma média, em

2 porcentagem, da relacao
entre o numero de cliques e o
numero de visualizagdes do
anuncio.

/




CPC Meédio

@ E o Custo por Clique Médio.
=" Pode ser analisado de
diversas formas, como a nivel
de palavra-chave e grupo de

anuncio.

s




CONVERSOES

o, Asconversoes indicam se a
' campanha esta tendo um
bom desempenho




% DE
IMPRESSOES

’/
1%

\\\

\\

/

E a porcentagem de vezes
gue 0 anuncio podia ter
aparecido entre os primeiros
resultados da busca e a
porcentagem de que ele
realmente apareceu.




Avalie o curso e deixe
um comentario.

Compartilhe um resumo de seus novos
conhecimentos em suas redes sociais.
#aprendizadoalura

‘ a|Ufa ‘ @ Escola Inovagdo & Gestao



https://www.alura.com.br/
https://www.alura.com.br/
https://www.alura.com.br/escola-inovacao-gestao
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